附件4

广东美术馆关于开展“广东全民终身学习”
活动的宣传推广工作方案

为深入贯彻落实关于建设学习型社会、学习型大国的重要部署，广东美术馆将充分发挥自身作为省级公共文化服务核心阵地的职能，结合美术展览、公共教育、岭南文化研究等特色资源，制定本宣传推广工作方案，旨在将“终身学习，人人出彩”的理念融入公众文化生活，助力全民文化素养提升，为高质量文化强省建设贡献“美术力量”。
一、目标任务
立足广东美术馆作为视觉艺术殿堂的定位，以“艺术点亮生活，学习终身受益”为核心宣传导向。通过线上线下联动、内容创新与品牌活动打造，将“广东全民终身学习”的宣传推广深度融入美术馆的各项展览、公教与日常服务中。目标在于提升公众对全民终身学习理念的认知度与参与感，将美术馆打造成为公众进行审美教育、艺术探索和文化交流的“终身学习打卡地”，实现场馆线下流量向线上学习平台的有效转化，形成具有美术馆特色的宣传推广示范。
二、推广形式与具体内容
(一) 持续优化内容供给，筑牢“艺术学习”根基
课程资源特色化输出：结合广东美术馆定位，聚焦“文化素养”板块，重点围绕岭南近现代美术、经典作品赏析、当代艺术前沿、艺术创作体验等内容，定期向“广东全民终身学习”平台及“文化广东”平台输送精品课程。对课程内容进行精选与加工，确保资源的专业性与深度。
(二) 线上线下联动，实现场馆空间宣传全覆盖
1.物理空间氛围营造。关键节点宣传：在美术馆主入口、大厅、电梯口、各展厅入口、公共教育活动区等人流密集处，统一设置“广东全民终身学习”主宣传海报及电子屏宣传画面，营造浓厚的学习氛围。
2.活动嵌入式宣传。（1）岭南文化名家大讲堂”系列活动：依托广东美术馆在岭南文化艺术领域的深厚积淀，持续推出“岭南文化名家大讲堂”。邀请岭南画派名家、美术理论家、文化学者等，围绕岭南美术的传承与发展、艺术与生活等主题开展系列讲座。内容将在官方公众号进行深度图文预告与回顾，在视频号和B站发布讲座精剪视频、名家观点集锦，打造线上“艺术公开课”，吸引不同年龄段的学习者。（2)“名作背后的故事”内容创作与推广。结合馆藏精品或重点展览中的代表性作品，深入挖掘作品的历史背景、艺术价值、作者轶事及创作故事，形成“图文+短视频”的融媒体产品。在公众号推送深度文章，在视频号发布1-2分钟的生动短视频，将艺术欣赏与知识学习紧密结合，实现“在看展中学习，在学习中看展”。(3) “展览推介”与学习结合：将每一场重点展览的宣传推介，与全民终身学习主题深度融合。在公众号发布展览导赏、策展手记、观展指南；在视频号发布策展人/艺术家导览短视频；在小红书平台，以“#美术馆里的终身学习#”为话题，发布展览亮点、拍照打卡攻略、观展学习笔记等，吸引年轻用户参与，将看展转化为一种时尚的学习生活方式。
同时，通过广东省美术馆协会，积极引导和鼓励各级美术馆参考我馆的宣传及活动模式组织实施，形成全省联动的宣传声势。
三、宣传推广步骤与时间安排
（一）方案制定与动员
成立广东美术馆“全民终身学习”宣传推广工作小组，明确责任分工。结合本馆年度展览和公教计划，细化本方案，制定具体活动执行时间表。参加省级公共文化场馆宣传推广工作部署会议，领取统一宣传物料设计模板。
（二）集中宣传与全面推进
4月：启动“岭南文化名家大讲堂”，同步在线上平台发布预告和内容。全面完成馆内“终身学习体验区”设置与主题环境布置。
5月-8月：结合“五一”、“518国际博物馆日”、“六一”、“七一”等重要节点，持续推出“名作背后的故事”系列内容。配合“文化广东”等平台，定期推送优质课程与活动信息。
9月-10月：结合国庆假期，推出“展览推介”系列专题，加大宣传力度。
（三）总结提升与长效推进
全面总结本年度宣传推广工作的成效，包括线上平台数据、线下活动参与人数、媒体报道情况、公众反馈等。
建立长效工作机制，将“全民终身学习”的宣传推广融入美术馆常态化工作，为下一年度的活动开展积累经验、奠定基础。
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活动的宣传推广工作方案

为深入贯彻落实上级关于建设学习型社会、学习型大国的重要部署，根据《全省公共文化场馆开展“广东全民终身学习”活动宣传推广工作方案》的要求，广东美术馆将充分发挥自身作为省级公共文化服务核心阵地的职能，结合美术展览、公共教育、岭南文化研究等特色资源，制定本宣传推广工作方案，旨在将“终身学习，人人出彩”的理念融入公众文化生活，助力全民文化素养提升，为高质量文化强省建设贡献“美术力量”。

一、目标任务
立足广东美术馆作为视觉艺术殿堂的定位，以“艺术点亮生活，学习终身受益”为核心宣传导向。通过线上线下联动、内容创新与品牌活动打造，将“广东全民终身学习”的宣传推广深度融入美术馆的各项展览、公教与日常服务中。目标在于提升公众对全民终身学习理念的认知度与参与感，将美术馆打造成为公众进行审美教育、艺术探索和文化交流的“终身学习打卡地”，实现场馆线下流量向线上学习平台的有效转化，形成具有美术馆特色的宣传推广示范。

二、推广形式与具体内容
(一) 持续优化内容供给，筑牢“艺术学习”根基
课程资源特色化输出：结合广东美术馆定位，聚焦“文化素养”板块，重点围绕岭南近现代美术、经典作品赏析、当代艺术前沿、艺术创作体验等内容，定期向“广东全民终身学习”平台及“文化广东”平台输送精品课程。对课程内容进行精选与加工，确保资源的专业性与深度。
(二) 线上线下联动，实现场馆空间宣传全覆盖
1.  物理空间氛围营造：
关键节点宣传：在美术馆主入口、大厅、电梯口、各展厅入口、公共教育活动区等人流密集处，统一设置“广东全民终身学习”主宣传海报及电子屏宣传画面，营造浓厚的学习氛围。
2.  活动嵌入式宣传：
（1）岭南文化名家大讲堂”系列活动：依托广东美术馆在岭南文化艺术领域的深厚积淀，持续推出“岭南文化名家大讲堂”。邀请岭南画派名家、美术理论家、文化学者等，围绕岭南美术的传承与发展、艺术与生活等主题开展系列讲座。内容将在官方公众号进行深度图文预告与回顾，在视频号和B站发布讲座精剪视频、名家观点集锦，打造线上“艺术公开课”，吸引不同年龄段的学习者。
（2) “名作背后的故事”内容创作与推广：结合馆藏精品或重点展览中的代表性作品，深入挖掘作品的历史背景、艺术价值、作者轶事及创作故事，形成“图文+短视频”的融媒体产品。在公众号推送深度文章，在视频号发布1-2分钟的生动短视频，将艺术欣赏与知识学习紧密结合，实现“在看展中学习，在学习中看展”。
(3) “展览推介”与学习结合：将每一场重点展览的宣传推介，与全民终身学习主题深度融合。在公众号发布展览导赏、策展手记、观展指南；在视频号发布策展人/艺术家导览短视频；在小红书平台，以“#美术馆里的终身学习#”为话题，发布展览亮点、拍照打卡攻略、观展学习笔记等，吸引年轻用户参与，将看展转化为一种时尚的学习生活方式。

三、宣传推广步骤与时间安排
（一）方案制定与动员
成立广东美术馆“全民终身学习”宣传推广工作小组，明确责任分工。
结合本馆年度展览和公教计划，细化本方案，制定具体活动执行时间表。
参加省级公共文化场馆宣传推广工作部署会议，领取统一宣传物料设计模板。
（二）集中宣传与全面推进
4月：启动“岭南文化名家大讲堂”，同步在线上平台发布预告和内容。全面完成馆内“终身学习体验区”设置与主题环境布置。
5月-8月：结合“五一”、“518国际博物馆日”、“六一”、“七一”等重要节点，持续推出“名作背后的故事”系列内容。配合“文化广东”等平台，定期推送优质课程与活动信息。
9月-10月：结合国庆假期，推出“展览推介”系列专题，加大宣传力度。
（三）总结提升与长效推进
全面总结本年度宣传推广工作的成效，包括线上平台数据、线下活动参与人数、媒体报道情况、公众反馈等。
分析总结创新做法和典型案例，形成书面材料向上级部门报告。
建立长效工作机制，将“全民终身学习”的宣传推广融入美术馆常态化工作，为下一年度的活动开展积累经验、奠定基础。

四、组织保障
人员保障：由公共教育部牵头，联合办公室、展览部、藏品部、研究与策划部等部门，组建专项工作团队，确保各项任务落地。
经费保障：将宣传物料制作、视频拍摄剪辑、线上平台推广、文创产品开发等所需经费纳入年度预算，确保宣传推广工作顺利开展。
内容审核：严格落实意识形态工作责任制，对所有发布内容、活动方案进行严格审核把关，确保正确的政治方向和价值导向。

广东美术馆将全力以赴，以高度的责任感和创新精神，扎实做好“广东全民终身学习”活动的宣传推广工作，为建设学习型社会、推动文化强省建设作出应有贡献。



